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Cartello dei prezzi, i pastai: la qualita si paga

Accusa dell’Antitrust a «Garofalo», gli imprenditori del polo di Gragnano attaccano: prodotto d’eccellenza

La difesa

| titolari

delle aziende

«|l costo

ealto

acausa

delle spese

sostenute»
GigiDiFiore
INVIATO

GRAGNANO. L'atmosfera dell’anticatra-
dizione che si fa industria si respira an-
coraaGragnano. Eiltuffotrai «<macche-
ronai» di due secoli fa diventati impren-
ditori appezzati ovunqu. E questa real-
taurbana sopra Castellammare con po-
co meno di trentamila abitanti che Fer-
dinando 11 di Borbone battezzo cin
compiacimento la «citta dei macchero-
ni». Artigiani, imprenditori, cultori di
metodiin attesa di ottenere un marchio
doc.Un’ «arte bianca» che ha avuto per-
sinonobilitazione in unromanzo. Undi-
ciaziende, che danno lavoro a 400 per-
sone, tecniche di produzione traman-
date da almeno due secoli, un volume
divendite da 298600 tonnellate di pasta
che significano fatturati da 370 milioni
dieuro.

Un piccolo grande polo, che hada
sei anni il suo consorzio di promozio-
ne, il «Gragnano citta della pasta», e sta
perinaugurareanche un museosu quel-
lo che viene anche considerato «'oro
bianco». Da Nocera Inferiore a Gragna-
no, si passa peraree benedette dallana-
tura, Sara leggenda, sara realta, che un
clima caldo e maitroppoumidoelapre-
senzadi sorgenti d’acqua per gliantichi
mulini favorirono la concentrazione
dei pastai. E nacque una fiorente attivi-
ta economica.

Qui la pasta é ricchezza. In contro-
tendenza. In piena crisi economica, il
consorzio di Gragnano ha au-
mentato il suo fatturato totale
del 25 per cento. E i clienti re-
stano soprattutto stranieri,
con un’esportazione massic-
cia diretta negli Stati Uniti, in
nord Europa, in Francia, Ger-
mania, Giappone. Un limbo,
inun panorama cheresta diffi-
cileanche in questo settore, se
in Campania, negli ultimime-
si, sono falliti tre pastificiindu-
striali. Un limbo scosso due
giorni fa dallanotizia della per-
quisizione al pastificio «Garo-
falo» in via dei Pastai, uno de-
gli assi portanti del consorzio

con fatturato da 39,1 milioni
dieuro e vendite all’estero per
56,4 milioni di euro. Un picco-
lo grande gigante, cresciuto
negli anni con una produzio-
ne da 68mila tonnellate di pasta. Un’in-
chiesta della Procura di Roma, delegata
alla guardia di finanza, sospetta che la
«Garofalo», insieme con altri quattro
pastifici di varie zone d'Italia (tra cui la
«Barilla» di Parma), abbia promosso un
accordo sui prezzi dei loro prodotti, di
fattoaumentati sulla pelle dei consuma-
tori.

L'ingegnere Massimo Menna, am-
ministratore delegato e proprietario
del «Garofalo» dal 1997, ripete ancora il
suo commento, che aveva espresso a
caldo: «Mai fatto speculazioni, né accor-
disulle spalle dei nostri clienti. Il nostro
stabilimento di 30mila metri quadri da
lavoro a 130 addetti. Male quote di mer-
cato occupate dai pastai di qualita gra-

gnanesi non superano mai il
4 per cento. Come potevamo
fare trust sui prezzi?»
Giriper i pastificie tutti ri-
petono che «il prezzo della
pasta gragnanese & dettato
dalla sua nota qualita di ap-
prezzato prodotto di nic-
chia». Con un’aggravante:
I'aumento del prezzo del gra-
no, cresciuto nel 2008 del 30
per cento rispetto all’anno
precedente dopo aver rag-
giunto valori minimi nel
2005. Un'’analisi del consor-
zio dei pastai gragnanesi cita
dati sui costi di produzione,
aumentati nel 2007 del 28
per cento e I'anno successi-
voancoradel 19 per cento.
«Abbiamo oneri di mate-
rie prime, personale, confezionamento
e soprattutto di tecnologia - spiega il
presidente del consorzio, Giuseppe Di
Martino - Maé proprio la qualit, la sto-
riadi unatradizione cherisaleal sedice-
simosecolo arendere competitivalapa-
stagragnanese. Ead avere sempre mer-
cato».
In questi giorni, i pastifici del consor-
zio gragnanese espongono alla fiera in-
vernale «Fancv food» di San Francisco.

La promozione e il marchio di qualith
sono gli obiettivi principali degli asso-
ciati, insieme dal 2003. El'impressione
¢ che, in questo piccolo «polo d’eccel-
lenza», paradiso degli amanti dello
slow food, la scossa di due giorni fa sia
passata.
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«In tempo di crisi le nostre vendite

aumentate del 25 per cento»

1l presidente del Consorzio:
occupiamo un piccolo segmento
difficile imporre tariffe

GRAGNANO. Titolare del pastificio «Di
Martino Gzetano & F.lli srl», Giuseppe
Di Martino ¢ il presidente del consor-
zio che riunisce gli undici pastai gra-
gnanesi. Sede ufficiale in un monaste-
ro del ’500, il consorzio ha una capaci-
ta produttiva di oltre undicimila quin-
tali di pasta al giorno, incrementati per
investimenti in nuovi impianti di 30 mi-
lionidi euro in sejanni.

Presidente, ha sentito della perquisi-
zione al pastificio «Garofalo»?

«Si, ma credo chesial’aziendaa
doverla commentare. Io posso solo
dire che, in una realta di mercato in
cui noi occupiamo alivello nazionale
quote limitate, & difficile imporre
prezziin un cartello. La verita per noi &
un’altra».

Quale?

«La pasta prodotta a Gragnano, con
tecniche che risalgono all'Ottocento,
segue metodi di qualita apprezzati dai
consumatori. Il nostro prodotto ha un
costo particolare, piu alto, proprio per
lasuariconosciuta qualita».

vero che, nonostante i costi, la pa-
sta di Gragnano quest'anno ha regi-
strato un aumento di vendite?
«Verissimo. C'& stato un incremento
di vendite del 25 per cento, proprioin
unanno di crisi. In maggioranza, circa
1'80 per cento della produzione, viene
venduta all'estero, dovelarichiesta &
elevata».
Aver riunito le aziende gragnanesi in
un unico consorzio ha aiutato il vo-
stro polo imprenditoriale?
«Siamo in consorzio dal 2003.
Abbiamo superato individualismni
fisiologici in ognuno. Stare insieme
aiuta nella comunicazione sul
prodotto, nei rapporti con le
istituzioni. Il nostro obiettivo ¢ la
promozione e anche un marchio di
qualita. Puntiamo all'inaugurazione
del famoso museo della pasta
gragnanese»,
Le aziende consorziate sono rimaste

Di Martino
«Abbiamo
superato
individualismi
L’obiettivo ora
e ottenere
finalmente

un marchio»

sempre le stesse di sei anni fa?
«No, siamo aumentate negli anni. Ce
ne sono altre due, giovani, che hanno
chiesto di aderire al consorzio. Un
successo. 1122 dicembre avremo
un’assemblea, in cui faremo un
bilancio della nostra attivita. Gli
obiettivi condivisi restano sempre le
quattro partecipazioni alle fiere
promozionali».
Qualisono?
«Il Fancy food di New York, poiil
Cibus di Parma, il salone del gusto di
Torino e una rassegna a Parigi. Far
conoscere la tradizione ela
particolarita del nostro prodotto
rispetto alle altre paste & importante».
In cosasi differenzia la pasta gragna-
nese?
«Senza entrare in spiegazioni troppo
tecniche, si tratta di metodi di
essiccazione a bassa temperatura, di
materie prime e lavorazioni che sono
proprie del nostro polo e danno un
sapore diverso alla pasta».
Anchevoi avete pensato ad una politi-
ca di filiera controllata nella produ-
zione?
«S}, puntiamo a contratti con
contadini fornitori di materia prima e
certificazioni. E la strategia seguita
anche da altri produttori. Abbiamo
capito che puntare alla qualita,
differenziando il nostro prodotto, &
una strategia vincente».

g.d.f.
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Pastifici Gragnano

B Numero aderenti consorzio
Gragnano citta della pasta

11
pastifici (compreso

Garofalg)

-y 400
ﬂw Totale occupati

®Volume vendite

298.600

tonnellate
pari a

€ 370
milioni di euro

BEProduzione

, 4%
del mercato
italiano

32%
della regione
Campania

85%
destinata
all'export

B Paesi di destinazione export

Usa
@ Nord Europa
Francia

Germania

Bl territorio

Py 14,56
@ chilometri quadrati
tra Nocera e

Gragnano

EDimensioni pastifici

95%
produzione
5%
produzione
s
3 grandi 8 piccoli

®Fatturati nei’anno 2009

+25%
rispetto allo
SCOrso anno
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Alla «<Amato» il lavoro non si ferma

Lareplica dei dirigenti:
tutto normale, dimostreremo

la nostra estraneita
RemoFerrara

La tempesta - giudiziaria e mediatica -
sembra lontano. Il giorno dopo il blitz
della guardia di Finanza, nel nuovo pa-
stificio Amato nella zona industriale di
Salerno, silavora regolarmente. Anzi, se
possibile, con maggiore intensita. Le fe-
stivitanatalizie rappresentano, tradizio-
nalmente, un picco negli ordini delle for-
niture per effetto dell’aumento congiun-
turale dei consumi. «Tutto normale, in
azienda si respira aria di tranquillita», il
funzionario dell’azienda capitanata dal
cavaliere Giuseppe Amato, sparge se-
gnali di ottimismo. E indica il via vai di
tir in partenza per mezza Italia.

1l giorno dopo la perquisizione della Fi-
nanza c'¢ voglia di normalita. La «Anto-

nio Amato»é nellarosadelle aziende pa-
staie italiane sulle quali indaga la magi-
stratura dopo il «verdetto» dell’Anti-
trust. La Procura di Roma ¢ ripartita da
doveil garante perlaconcorrenzaha po-
sto il punto finale alla sua indagine, ed
ora vuole verificare profili penali alla
condotta assunta dai produttori di pa-
sta. I1blitzdella Finanza, che ha acquisi-
to documenti cartacei e floppy disk, con-
tinua a lasciare sconcertato manage-
ment e dirigenza della «Antonio Ama-
to». «Le documentazioni acquisite, era-
no gia disponibili presso il Garante, per-
ché procedere alla perquisizione nelle
aziende?», siera chiestoil direttore gene-
rale dell’azienda Giuseppe Amatojr, av-
vertento il sentore di giustizia-spettaco-
lo, nell'immediatezza delblitz dei milita-
ri della Finanza negli uffici dello stabili-
mento dellazona industriale di Salerno.
E lo stesso interrogativo riemerge nelle
conversazioni che i quadri dirigenti del-
I'azienda hanno tenuto ieri mattina per

valutare la situazione ed attrezzare una
necessaria difesa in presenza delle pre-
vedibili contestazioni che di qui a breve
la magistratura potrebbe formalizzare.

Fonti vicine al vertice aziendale descri-
vono una clima di «assoluta tranquillita
e serenitd» accompagnata dalla certez-
za che I'azienda «sapra dimostrare I'as-
soluta estraneita agli addebiti contesta-
ti». Perché «noi non siamo speculatori»,
avevadettoil direttore generale del grup-
po imprenditoriale Giuseppe Amato jr
poche ore dopo la diffusione della noti-
zia delle perquisizioni. E del resto I'esi-
genza pressante e quella di ribadire il
profilo di un'azienda la cui storia si in-
treccia con quella della provincia di Sa-
lerno, guardando oltre questo confine
sulle spinta di disegni di internazionaliz-

zazione.Inumeriaiutano acomprende-
re. Lostabilimento, nella zonaindustria-
le di Salerno, si estende su una superfi-
cie di circa 75.000 mq. I silos per lo stoc-
caggio dei grani hanno una capacita di
200.000 quintali, gli addetti sono 140 ed
il giro di affari consolidato & superiore ai
cento milioni di euro, con un’incidenza
delle vendite all’estero (Stati Uniti e
Giappone, in particolare) pari a circa il
trenta per cento del fatturato.
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