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Arrival’hamburger tricolore. Ma Zaia e McDonald s rispondano a queste domande

Lettera al panino Mcltaly

CARLO PETRINI

EC’Emaistatoun
(( S segno della ban-

carottamoraledel
governo di Silvio Berlusconi,
elavistadiun grembiuleMc-
Donald’s avviluppato attor-
no allasnellafiguradel mini-
stro dell’Agricoltura, Luca
Zaia, che ha aiutato alancia-
re lanuova linea di hambur-
ger “Mcltaly”».

cco servita la prima risposta
internazionale al tentativo di
«globalizzareil gustoitaliano»
da parte della sorprendente
accoppiata Zaia-McDonald’s. 11 pa-
trocinio ufficiale del ministero allaca-
tena di fast food pilt famosa del mon-
do, per il lancio della nuova linea di
prodotticonsoloingredientiitaliani, e
addiritturavisto daMatthewFort, edi-
torialista del Guardian, come il pilt
«anostruoso atto di tradimento nazio-
nale», ben peggio di tante altre ombre
delgoverno, minuziosamenteelenca-
tenell’articolo in questione.

E vero che I'apertura dello stesso
McDonald’sincuiéstatascattatalafo-
to promozionale con Zaia, quello di
Piazza di Spagna aRoma, fuunadelle
causedellanascitadiSlowFood, maio
voglio essere meglio disposto di
MatthewFortodialtri, resistere almio
scetticismo e dare una qualche chan-
ce al “Mcltaly”.

Dungque apriamo undibattito. Nel-
lacampagna si sottintende che il nuo-
vo hamburger & pilt buono di quelli
“convenzionali”, fa parte della nuova
strategia degli archi d’oro che mira ad
accontentareigustinazionali (parlare
di “locale” misembra pero esagerato)
e forse tutto questo e gia una piccola
ammmissione sulla vera qualita del pro-
dotto storico, come se avesse un po’
segnato il passo. Forse & cosl, il “Mcl-
taly” & pilt buono e asseconda il gusto
italiano. Resta un dubbio, perché le
parole dello slogan «Quando il gusto
inconfondibile di McDonald’s incon-
tra gli ingredienti tipici della nostra
tradizione» suonano come minimo
strane, ma fidiamoci e parliamone
perchéiovoglio chiedere unpo’dico-
se ai protagonisti.

Prima di tutto a McDonald’s. Non
discuto le vostre scelte di marketing,
mavorreisaperesesieteingradodiga-
rantire la qualita delle materie prime
di cuiusateil nome. Parlo di caratteri-
stiche organolettiche che non hanno

nullaachefare conil «gustoinconfon-
dibile di McDonald s»; caratteristiche
che peggiorano con certi trattamenti,
certi trasporti, certe trasformazioni. E,
cosa pilt importante, siete disposti a

dichiarare quantopagateicontadinie
gliartigiani che le producono? Perché
iprodottiitaliani sono gia ampiamen-
te presenti nei circuiti della grande di-
stribuzione, ma non & che ne escano
tanto bene in termini di redditivita.
Anzi, sono sviliti, mai storicamente
pagati cosipoco, tanto cheinmoltica-
si i contadini non rientrano neanche
dai costi di produzione; tanto che i
consorzi pilt grandi, che hanno esa-
sperato quantita e omologazione a
scapito di qualita e ricchezza in diver-
sita, disperati, sono quasi costretti ad
affidarsi a questi nuovi canali, gli unici
ingradodiassorbireleeccedenze.Seil
Mcltaly fosse soltanto una nuova via
per sfruttare i contadini, pagandoli
poco, imponendo un’ulteriore stan-
dardizzazioneproduttivachenonpud
faraltro che impoverire uomini, gusto
e tradizione, allora sarebbe una bella
presa in giro. Chiediamo soltanto un
po’ di trasparenza, per capire meglio:
nonvogliosapere cifre aggregate, il to-
tale dei soldi che si muoveranno e mai
sapremo in che tasche finiranno. Per
favore dichiarate a quanto acquistate
la materia prima, il prezzo al chilo dei
singoli prodotti, cosi forse avremo

un’idea migliore del contributo che
state dando all’agricoltura italiana.

Il ministro Zaia, «grato a McDo-
nald’schesieprestataaquestagrande
operazione culturale» ha dichiarato
che «questo nuovo panino ha grandi
ambizioni, a partire da quella dimovi-
mentaremilletonnellatedinostripro-
dottiinunmeseperuncontrovaloredi
3,5 miliardi di euro». Non so se movi-
mentare prodottiecio cheinostricon-
tadini si aspettano, e avrei consigliato
un po’ pittdi cautela alministro prima
di sposare una causa in cui affida un
marchio importante come I'Ttalia a
unamultinazionale che fa del proprio
marketingun credo, la condizione per
lasuaproliferazione.Mafidiamocian-
che in questo caso, e discutiamo un
po’ sullasperanza di Zaia di «globaliz-
zare il gusto italiano», di far si che e
nuove generazioni possano cosiavere
una memoria gustativa d’'impronta
italiana».

Credo che globalizzare un gusto si-
gnifichisoprattuttoomologarlo, finoa
impoverirlo o farlo scomparire. Il gu-
sto, comel'identita, havaloresoltanto

quandoesistonodifferenze, perchéha
valoreinfunzione delle differenze. In-
fatti possiamo tranquillamente soste-
nere che l'identita gustativa italiana
non esiste — si metta il cuore in pace
chi ha inventato Mcltaly — perché ci
sonocentinaia, migliaiadiidentitaita-
liane diverse. Vivono e sono praticate
atavolainogniregione, in ogniterrito-
rio, in ogni paese, in ogni casa: & que-
sta diversita che ha fatto e potra far
grande in futuro il nostro comparto
agro-alimentare. Ho paura che la di-
chiarata «svoltaidentitaria» — secon-
doleparolediZaia—chel’operazione
Mcltalyporteraall’agricolturaitaliana
possarivelarsinépittné menocheuna
cancellazione d’identitain favore del-
Pomologazione. Una standardizza-
zione che va invece verso l'identita di
un solo marchio, un brand sovrana-
zionale noto a tutti, con il suo “gusto
inconfondibile” che infatti ricono-
sciamo benissimo anche senza dover
entrare in un fast food, perché e suffi-
ciente avvicinarcisi, a Roma come a
Parigi,aNewYorkcomeaShangai. An-
cheseservonoil Mcltaly,ilMcGreek, il
McLobster o il McHuevo. Delresto, le
catenemultinazionalidi pizzerieciin-
segnano bene che pur producendo e
vendendo pizza non veicolano nulla
diitaliano, se non un nome vuoto, alla
facciadichisafare buone pizze su tut-
toil territorionazionale.

Seil cercare «i modi giusti per avvi-
cinare milioni di ragazzi che frequen-
tano i centri commerciali» si esplicita
con questa strategia, temo che qui si
stia parlando di una dichiarazione di
impotenza, e di scegliere la soluzione
pilt comoda e semplicistica a un pro-
blema molto complesso. Voglio alme-
no sperare che il patrocinio del mini-
stero dell’Agricoltura a quest’iniziati-
va sia completamente gratuito, per-
chédifronteal latte pagato 27 centesi-
mi allitro e alle arance anche 6 cente-
simi al chilo, il veder pagare una
multinazionale per promuovere il
“gustoitaliano” suonerebbe peggio di
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un insulto ai contadini italiani. Ma in
attesa dirisposte e di vedere come an-
dra a finire (dopo le elezioni regionali
ci sara anche il McVenice?), per il mo-
mento fidiamoci rinunciando a pre-
giudizi e legittimi sospetti.
c.petrini@slowfood. it
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